PREFEITURA MUNICIPAL DE CACEQUI

Estado do Rio Grande do Sul

EDITAL DE CONCORRENCIA

PREFEITURA MUNICIPAL DE CACEQUI

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRAGCAO

EDITAL DE CONCORRENCIA N.° 01/2013 — processo n.° 30.11.2013.
TIPO MELHOR TECNICA E MENOR PRECO

Edital de concorréncia para a
contratacdo de  servicos  técnicos de
publicidade.

O PREFEITO MUNICIPAL DE CACEQUI, FLAVIO GILBERTO DORNELES
MACHADO, No uso de suas atribuicdes legais e de conformidade com a Lei n.° 8.666, de
21 de junho de 1993 e suas alteracdes, bem como da Lei n.° 12.232, de 29 de abril de
2010, torna publico, para o conhecimento dos interessados, que as 10:00 horas, do dia 11
do més de margo do ano de 2013, na sala de reunides do Gabinete do prefeito Municipal,
na Rua Bento Gongalves , 303, centro, se reunird a Comissao Permanente de Licitacdes,
com a finalidade de receber os envelopes de documentacgéo e propostas para execugao dos

servicos de publicidade e propaganda.

1. OBJETO

Constitui objeto da presente licitacdo a prestacdo dos servigos técnicos de
publicidade institucional do Municipio de Cacequi, nos termos do 8§ 1° do art. 37 da
Constituicdo da Republica e art. 2° da Lei n.° 12.232, de 29 de abril de 2010, definidos no

Anexo |- BRIEFING, compreendendo as seguintes atividades:

1.1 Elaboracédo de um Plano de Comunicacdo, que sera avaliado e aprovado pela
Assessoria de Comunicagado Social do Municipio e por comissao designada para o ato, pelo

Prefeito Municipal.
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1.2 Desenvolvimento de agdes destinadas a fortalecer a imagem institucional do
Municipio de Cacequi, de seus servicos, programas e ac¢des, mediante o estudo, o
planejamento, a concepg¢éao, a criagdo, a execucdo e a distribuicdo de campanhas, pecas e

materiais publicitarios na seguinte forma:
a) programas de radio e televisao;

b) antncios de publicidade a serem veiculados em emissoras de radio,
televisdo, jornais, revistas, internet e meios alternativos, com abrangéncia local, regional,

estadual e/ou nacional;

) pesquisa e analise dos veiculos de divulgacdo que melhor possam comunicar
as campanhas e pecas publicitarias, especialmente em relacdo a sua natureza, area de

abrangéncia, audiéncia, eficiéncia e custos do servico;

d) elaboragdo, criacdo, edicdo, producdo e distribuicio de publicacdes

impressas, tais como panfletos, folders, bus door, front light, mini-doors, outdoors etc.

1.3 Os servicos referentes a criacdo/concepcdo das acdes de publicidade nao

poderdo ser objeto de sub-contratacao.

1.4 A verba destinada ao contrato administrativo de servicos de publicidade

decorrente desta licitagéo € de até R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais).

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderdo participar desta licitagdo todos os interessados que atenderem as

condicbes editalicias.
2.2 N&o poderéo participar desta licitagéo:

2.2.1 Empresas que se encontrem sob processo de faléncia, concordata,
concurso de credores, dissolucdo, liquidacdo ou em regime de consércio; empresas
estrangeiras que ndo funcionem no Pais, nem aquelas que tenham sido declaradas
inidbneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica ou empresa suspensa de
contratar com o Municipio de Cacequi, seus 6rgaos e entidades da administracdo indireta,
enquanto perdurarem os motivos da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacao

perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.
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2.2.2 Servidor ou dirigente do 6rgéo licitante, de acordo com o inciso Ill do art. 9°
da Lei n.° 8.666/1993.

2.3 E vedada a participacdo de licitante com mais de uma proposta.
2.4 A participacao na presente licitacdo implica, tacitamente, para o proponente:

2.4.1 A confirmac&o de que recebeu da comisséo de licitagdo o INVOLUCRO A
— Plano de Comunicacao Publicitaria (via ndo identificada) e as informacfes necessarias a

participacdo do certame.

2.4.2 A aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des

constantes deste edital e de seus anexos.

2.4.3 A responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos

documentos apresentados em qualquer fase do processo.

3. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS, PROPOSTA DE PRECOS E
DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

3.1 As propostas técnicas e de precos, assim como os documentos de habilitacao,

deverdo ser apresentados pelas licitantes em 5 (cinco) invélucros lacrados.

3.2 A proposta técnica devera ser apresentada em trés invélucros distintos, sendo
um ndo identificado, contendo o Plano de Comunicag&o Publicitéria da proponente, e outros

dois identificados da seguinte forma:

INVOLUCRO A — PROPOSTA TECNICA

Plano de Comunicacao Publicitaria (via identificada)
CONCORRENCIA PUBLICA N.° 01/2013

NOME E CNPJ DO PROPONENTE

INVOLUCRO B — PROPOSTA TECNICA
Informagdes do Proponente
CONCORRENCIA PUBLICA N.° 01/2013
NOME E CNPJ DO PROPONENTE
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3.3 O involucro nao identificado do Plano de Comunicacdo Publicitaria ndo podera
conter qualquer tipo de marca, sinal, etiqueta, impresso, insignia, ou outro elemento capaz

de identificar o proponente.

34 A via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria (INVOLUCRO A)
contera o mesmo teor da via ndo identificada, com excecdo dos exemplos das pecas
referentes a ideia criativa, conforme § 2° do art. 9° da Lei n.° 12.232/2010.

35 A proposta comercial e os documentos de habilitacdo deverdo ser apresentados

em dois involucros distintos, identificados da seguinte forma:

INVOLUCRQ C - PROPOSTA COMERCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N.° 01/2013
NOME E CNPJ DO PROPONENTE

INVOLUCRQ D - DOCUMENTOS DE HABILITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N.° 01/2013
NOME E CNPJ DO PROPONENTE

3.6 O INVOLUCRO C - Proposta Comercial devera conter a proposta comercial da
licitante, em via original, rubricada em todas as folhas e assinada na ultima pelo seu
representante legal, com prazo de validade nao inferior a 60 (sessenta) dias, constituida de
planilha de cotacbes de precos de producéo e veiculagdo de pecas publicitarias, tanto em
relacdo a midia, quanto a ndo-midia, indicando, inclusive nominalmente, os veiculos de

comunicacao e respectivos valores/percentuais de custo de divulgacao.

3.7 O INVOLUCRO D - Documentos de Habilitagdo, conterd os documentos
referidos nos itens 6 a 6.13 deste edital, que poderdo ser apresentados em original, por
qualquer processo de coOpia autenticada por cartério competente ou por servidor da

administracdo ou publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial.

3.7.1 A proponente podera substituir os documentos de habilitagdo do
INVOLUCRO D por Certificado de Registro Cadastral — CRC, expedido pela administracéo
publica, dentro do seu prazo de validade, desde que, em havendo algum documento
vencido desde a data de expedicdo do CRC, seja o0 mesmo apresentado em versdo
atualizada. Nesta hipétese, a habilitagdo da proponente ficard condicionada a verificacdo

dos seu respectivo registro, bem como a validade dos documentos cadastrais, por meio de
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consulta a ser realizada pela Comisséo de LicitacGes, que certificara a regularidade do CRC

nos autos da licitagéo.

4 PROPOSTA TECNICA

4.1 A proposta técnica consistira do Plano de Comunicacdo Publicitaria e das

Informagbes da Proponente.

4.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser elaborado com base no

Briefing, de acordo com o Anexo | deste edital, o qual compreendera os seguintes quesitos:

4.2.1 Raciocinio Basico: na forma de texto, apresentando um diagnéstico das
necessidades de comunicagdo publicitdria do Municipio de Cacequi, a compreensdo do
proponente acerca do objeto da licitacdo e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados. Deverd ser elaborado em no maximo 02 lauda(s) de 30 linha(s), com fonte de
texto “Times New Roman”, corpo 12, espacamento entre linhas 1,5, papel tamanho A4,

margens de dois centimetros a partir da borda esquerda e direita.

4.2.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: sob a forma de texto,
apresentando as linhas gerais da proposta, o partido tematico e o conceito que, de acordo
com o raciocinio basico, fundamentam a solu¢do do problema especifico de comunicagéo,
com a exposicao dos principais pontos da estratégia de comunicac¢do publicitaria sugerida
pela proponente, especialmente em relacdo ao método de comunicagdo, publico alvo,
instrumentos, ferramentas e meios de comunicacao. Devera ser elaborado em no maximo
02 lauda(s) de 35 linha(s), com fonte de texto “Times New Roman”, corpo 12, espacamento
entre linhas 1,5, papel tamanho A4, margens 2 centimetros a partir da borda esquerda e

direita.

4.2.3 Ideia Criativa: na forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do licitante aos desafios e metas por ele explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria (item 4.2.2). As pecas a serem apresentadas serdo
limitadas a no minimo 1 e no maximo 03 (trés) peca(s) para cada um dos seguintes meios:

jornal, revista, cartaz, folder, radio, televisao, outdoor e internet.

4.2.4 Estratégia de midia e ndo-midia: apresentacdo da simulacdo de planos
de distribuicdo das pecas de que trata o item 4.2.3, sob a forma de texto de, no maximo, 03

lauda(s), em folha de tamanho A4, de 25 linha(s) cada, com fonte de texto “Times New
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Roman”, corpo 12, espagamento entre linhas de 1,5, demonstrando a capacidade da
estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pelo proponente para atingir os publicos
prioritarios das campanhas, permitida a inclusdo, como anexos, de tabelas e graficos que

ndo serdo computados no limite maximo de paginas.

4241 No caso de ndo midia, também deverdo ser explicitadas as

guantidades a serem produzidas de cada peca.

4.2.4.2 Na simulacéo de plano de distribuicdo das pecas propostas, 0s precos

de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

4.3 O INVOLUCRO B - Informagdes do Proponente devera conter as informacdes
sobre a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de

Comunicacao do proponente, da seguinte forma explicitados:
4.3.1 Capacidade de atendimento, demonstrada por meio de:

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela proponente, com a

especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

b) descricdo da estrutura de atendimento e servicos a serem disponibilizados
para a execucao do contrato administrativo de servigos publicitarios, pela proponente, tudo

acompanhado dos respectivos contatos telefénicos e eletrénicos.

c) quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (contendo,
no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas especificas e quantidades

minimas, que deverdo contemplar, no minimo:

c.l) quantificacdo e qualificagdo dos profissionais da proponente que
permanecerdo disponiveis para a execug¢do do contrato, discriminados de acordo com 0s
servicos de atendimento, planejamento, criagdo, producdo, midia, administrativo e

financeiro;

c.2) sistemética de atendimento, discriminadas as obrigagbes a serem
cumpridas pelo servico de atendimento da proponente para execugdo do contrato, inclusive
em relacdo a prazos, em dias Gteis, a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho
para a criagdo de peca avulsa ou campanha, producdo de publicidade e elaboracdo de

plano de midia;
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c.3) estratégia para continuidade dos servicos de atendimento, no caso de
substituicdo do profissional responséavel.

d) atestado(s) emitido(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
gue comprove(m) que a proponente executou ou esta executando, a contento, servicos de
natureza publicitaria, similares ao objeto da presente licitacdo, com indicacdo clara do cargo
ou fungcdo da pessoa que assina o atestado, bem como da identificagdo do tomador dos
servicos (razéo social, CNPJ e endereco da sua sede).

4.3.2 Repertério, com a apresentacdo, ha forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, do conjunto de trabalhos concebidos e veiculados pela proponente, podendo ser
apresentadas até 02 (duas) pecas, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou
caracteristicas de cada uma, desde que acompanhadas de ficha técnica, com indicacdo
sucinta do problema que a pega se prop0ds a resolver, seu titulo, data de producéo, periodo
de veiculacdo/exposicdo e mencdo de pelo menos um veiculo de comunicagdo que a

divulgou.

4.3 A critério do Municipio de Cacequi, a campanha publicitaria da
proposta vencedora podera ou n&o ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na

vigéncia do futuro contrato administrativo.

5. PROPOSTA COMERCIAL
5.1 O INVOLUCRO C devera conter:

a) proposta financeira, rubricada em todas as paginas e assinada na ultima, pelo
representante legal da empresa, mencionando o preco global para a execugédo do servico
objeto desta licitacdo, onde deverdo estar incluidos todos os custos com material, méo-de-

obra, impostos, taxas, contribuicbes sociais, lucro do empreendimento etc.;

b) planilha de quantitativos e custos unitarios, a serem executados durante a

vigéncia do contrato administrativo, contendo as seguintes informacdes:

b.1) percentual de desconto a ser concedido sobre os servicos a serem

executados pela contratada;

b.2) percentual de honorarios incidente sobre o0s precos de servicos

especializados prestados por fornecedores, referentes a produgcédo e a execucgéo técnica de
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peca e/ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia

concedido pelos veiculos de divulgacao, conforme art. 11 da Lei n.° 4.680/1965;

b.3) percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos

de comunicacao visual;

b.4) percentual de honorarios a ser cobrado na reutilizacdo de pecas por periodo
igual ao inicialmente pactuado, o percentual méaximo em relacdo ao caché original a ser
pago pela Administracdo Municipal a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e

som de voz;

b.5) percentual de honorérios a ser cobrado na reutilizacao de pecas por periodo
igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacdo ao valor original da cesséo
de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela Administracédo

Municipal aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras.

Observacao 1: O prazo de validade da proposta é de 60 dias a contar da data

aprazada para a sua entrega.

Observacgao 2: Quaisquer inser¢cdes na proposta que visem modificar, extinguir
ou criar direitos, sem previsdo no edital, serdo tidas como inexistentes, aproveitando-se a

proposta no que nao for conflitante com o instrumento convocatério.

5.2 A proposta de pregos deverd ser apresentada em papel que identifique a
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa
— salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou
rasuras, ser datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na

forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.3 Os honorarios relativos aos itens das alineas “b.4” e “b.5” do item 5.1 poderao ter
seus valores reajustados pela variacdo do indice Geral de Precos de Mercado — IGPM,
disponibilizado pela Fundacdo Getulio Vargas (FGV), desde que decorrido um ano da

cessdao original dos direitos.

5.4 A participacdo nesta licitacdo, com a respectiva apresentacdo de proposta de

precos pelos interessados, implica, para a vencedora do certame, quando da execucdo do
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contrato, na assunc¢ao do compromisso de envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores
condi¢cdes de precos nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e servicos
especializados, assim como em relacdo aos veiculos de comunicacao, quando for o caso,

transferindo a Administracdo Municipal todas as vantagens obtidas.

5.5 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao, sob
qualquer pretexto, especialmente sob a alegacdo de erro ou omisséo.

6. DA HABILITACAO
6.1 Para a habilitac&o, a licitante devera apresentar no INVOLUCRO D:

6.1.1 Declaragdo que atende ao disposto no artigo 7°, inciso XXXIII, da

Constituicdo Federal, conforme o modelo do Decreto Federal n.° 4.358/02;

6.2 HABILITACAO JURIDICA:
a) registro comercial, no caso de empresa individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por acgoes,

acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores;

c) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido

pelo 6érgao competente, quando a atividade assim o exigir.

6.3 REGULARIDADE FISCAL.:
a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ/MF);

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes do Municipio ou do Estado,

relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividades;

c) prova de regularidade com a Fazenda Federal (Certiddo Negativa de Débito
de Tributos e Contribuicbes Federais expedida pela Secretaria da Receita Federal e

Certiddo Negativa de Débitos quanto a divida ativa da Unido, expedida pela Procuradoria
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Geral da Fazenda Nacional), Estadual e Municipal, sendo a ultima do domicilio ou sede do

licitante;

d) prova de regularidade relativa a Seguridade Social, demonstrando situacao

regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos em lei;

e) prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS);

6.4 REGULARIDADE TRABALHISTA

a) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagéo

das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n°® 5.452, de 1° de maio de 1943.

6.5 QUALIFICACAO TECNICA:

a) comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividades pertinentes e
compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com 0 objeto da licitagdo, através de
atestado fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado contratante do servico e
devidamente certificada pela entidade profissional competente, expedidas em nome da

licitante;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no art. 4° da Lei
n.c 12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade
sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos,
anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como

fiscalizadora e certificadora das condic¢des técnicas de agéncias de propaganda.

6.6 QUALIFICACAO ECONOMICA-FINANCEIRA

a) Balancgo patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, com a indicagéo do n.° do Livro Diario, nimero de
registro na Junta Comercial e numeracao das folhas onde se encontram 0s lancamentos,
gue comprovem a boa situagdo financeira da empresa, cujos indices minimos aceitaveis

serdo apurados pela aplicacdo da seguinte formula:
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AD
LIQUIDEZ INSTANTANEA:  -------——-- = indice minimo: (*)
PC
AC
LIQUIDEZ CORRENTE: ---------- = indice minimo: (*)
PC
AC + ARLP
LIQUIDEZ GERAL: ----------=mmmmmemeem = indice minimo: (*)
PC + PELP
A PL
GERENCIA DE CAPITAIS DE TERCEIROS:  ---------mmmemeee- = indice minimo: (*)
PC + PELP
PC + PELP
GRAU DE ENDIVIDAMENTQ: = -----=--==mmmmmme- = indice maximo: (*)

(*) definir

Onde: AC = Ativo Circulante; AD = Ativo Disponivel; ARLP = Ativo Realizavel a
Longo Prazo; AP = Ativo Permanente; AT = Ativo Total; PC = Passivo Circulante; PELP =
Passivo Exigivel a Longo Prazo; PL = Patrimdnio Liquido.

Observacdo: E vedada substituicdo do balanco por balancete ou balango
provisorio, podendo aquele ser atualizado por indices oficiais quando encerrado ha mais de

03 (trés) meses da data de apresentacéo da proposta.

b) certiddo negativa de faléncia ou recuperagdo judicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, em prazo nao superior a 90 (noventa) dias da data
designada para a apresentacdo do documento;

6.7 A empresa que pretender se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a
45 da Lei Complementar n.° 123, de 14 de dezembro de 2006, deverd apresentar, no
envelope de habilitagdo, declaragédo, firmada por contador, de que se enquadra como
microempresa ou empresa de pequeno porte, além de todos os documentos previstos neste

edital.

6.7.1 As cooperativas que tenham auferido no ano calendario anterior, receita

bruta até o limite de 3.600.000,00 (trés milhdes e seiscentos mil reais), gozardo dos
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beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei Complementar n.° 123, de 14 de dezembro de
2006, e no art. 34, da Lei n.°11.488, de 15 de junho de 2007, desde que também
apresentem, no envelope de habilitacdo, declaracdo, firmada por contador, de que se
enquadram no limite de receita referido acima, além de todos os documentos previstos
neste edital.

6.8 A microempresa e a empresa de pequeno porte, bem como a cooperativa que
atender ao item 6.1, que possuir restricdo em qualquer dos documentos de regularidade
fiscal, previstos neste edital, terd sua habilitacdo condicionada a apresentacdo de nova
documentacao, que comprove a sua regularidade em dois dias Uteis, a contar da data em

que for declarada como vencedora do certame.

6.9 O beneficio de que trata o item anterior ndo eximird a microempresa, a empresa
de pequeno porte e a cooperativa, da apresentacdo de todos os documentos, ainda que

apresentem alguma restricao.

6.10 O prazo de que trata o item 6.8 podera ser prorrogado uma Unica vez, por igual
periodo, a critério da Administragcdo, desde que seja requerido pelo interessado, de forma

motivada e durante o transcurso do respectivo prazo.

6.11 A ndo regularizacdo da documentacédo, no prazo fixado no item 6.8, implicara na
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das penalidades cabiveis, sendo
facultado a Administrag@o convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacao,

para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagéo.

6.12 Os documentos constantes dos itens 6.1 a 6.6 poderdo ser apresentados em
original, por cépia autenticada por tabelido ou por funcionario do Municipio ou publicagédo em
orgdo de imprensa oficial. Sendo que os documentos dos itens 6.3 e 6.4 poderao, ainda,
serem extraidos de sistemas informatizados (internet) ficando sujeitos a verificacdo de sua

autenticidade pela Administragéo.

6.13 Se 0 proponente se fizer representar, devera juntar procuragdo ou carta de
credenciamento, outorgando poderes ao representante para decidir a respeito dos atos

constantes da presente licitagdo.
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7. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica,
constituida por 3 (trés) membros.

7.2 As propostas técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao

atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

7.3 A proposta técnica terd como nota maxima 100 (cem) pontos, de acordo com 0s
seguintes critérios:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
A) PLANO DE COMUNICACAO 60,00%
| | Raciocinio Basico 10
Il Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
Il Ideia Criativa 20
IV Estratégia de Midia e Nao Midia 10
B) INFORMACOES DA PROPONENTE 40,00%
| Capacidade de atendimento 20
Il Repertério 10
Il Relatos de solugBes de problemas de comunicacao 10
7.4 As propostas técnicas serdo pontuadas individualmente pelos membros da

subcomissdo técnica, que, para apuracdo do resultado das notas finais de cada quesito,

realizardo a média aritmética das avaliagbes individuais.

7.4.1 Se na avaliacdo de um quesito ou sub-quesito a diferenga entre a maior e a menor
pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima definida neste edital,
0s membros da subcomissdo reavaliardo a nota atribuida, com o fim de restabelecer o

equilibrio das pontuacoes.
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7.4.2 Caso os avaliadores das pontuacdes destoantes entenderem por néo retificar a nota
atribuida, deverdo registrar suas justificativas em ata, que sera assinada por todos os

membros da subcomisséao técnica.

7.4.3 A pontuacado final da proposta técnica correspondera a soma das notas de cada

quesito.

7.5 Serd classificado, em primeiro lugar, quanto ao julgamento das propostas

técnicas, a proponente que obtiver a maior pontuagdo na soma das notas dos quesitos.

7.6 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuacdo nos quesitos correspondentes ao Plano de
Comunicacao Publicitaria.

7.7 Se ap6s o procedimento do item anterior (7.6) persistir o empate das propostas
técnicas, o desempate serd realizado por sorteio, em ato publico, conforme § 2° do art. 45
da Lei n.° 8.666/1993.

7.8 Serdo desclassificadas as propostas técnicas que deixarem de atender as

exigéncias deste edital, especialmente nos casos de:

a) houver aposicdo, na via néo identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria, de marca (inclusive dobraduras), sinal, impresso ou qualquer outro elemento

que, de alguma forma, possa identificar o licitante proponente;
b) obtiver nota zero em qualquer dos quesitos técnicos;
c) nao obtiver, no somatoério final dos quesitos, a nota minima de 50 pontos.

7.9 De acordo com o0 82° do art.6° da Lei n.°12.232/2010, se houver
desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do
instrumento convocatério, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser
lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho
pelos membros da subcomissédo técnica prevista no § 1° do art. 10 da Lei n.° 12.232/2010,
até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacao,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da
abertura do invélucro de que trata o0 § 2° do art. 9° da Lei n.° 12.232/20010 (identificacdo do
INVOLUCRO A — Plano de Comunicac&o Publicitaria (via ndo identificada).
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7.10 A subcomissao técnica elaborara ata de julgamento do plano de comunicacéo
publicitédria e encaminhard a Comissao Especial de Licitacdo, juntamente com as propostas
técnicas, planilhas com as pontuacfes e a justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso. A ata deverd conter inclusive a analise individualizada e

julgamento dos quesitos, inclusive nos casos de desclassificagoes.

7.11 Realizada a publicacdo da pontuacdo referente a proposta técnica, sera
agendado dia/horéario/local para continuidade dos trabalhos, conforme processamento
disciplinado no item 9 deste edital.

8. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS COMERCIAIS

8.1 As propostas comerciais serdo analisadas, preliminarmente, quanto ao

atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital e em seus anexos.

8.2 Sera desclassificada a proposta comercial que contiver qualquer condi¢éo para
prestagdo dos servigos objeto desta licitagdo e/ou consignar valor superior ao da verba
destinada a contratagdo administrativa, precos globais ou unitarios simbdlicos, irrisorios ou

de valor zero, incompativeis com os pregos praticados no mercado.

8.3 A proposta comercial ter& como nota maxima 100 (cem) pontos, de acordo com

0s seguintes critérios:

DESCONTO/HONORARIOS PONTUACAO MAXIMA

Percentual de desconto a ser concedido
sobre 0s servigos a serem executados pela 1,0 X Desconto
contratada (alinea 'b.1' item 5.1)

Percentual de honorarios incidente sobre os

precos de servigos especializados prestados

por fornecedores, referentes a producédo e a

execucdo técnica de peca e/ou material cuja 5,0 X Desconto
distribuicdo ndo proporcione ao licitante o

desconto de agéncia concedido pelos

veiculos de divulgacao (alinea 'b.2" item 5.1)

Percentual de honorarios incidente sobre os
precos de servicos especializados prestados 3,0 X Desconto
por fornecedores (alinea 'b.3' item 5.1)
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Percentual de honorarios a serem cobrados

na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao

inicialmente pactuado, o percentual maximo 0,5 X Desconto
em relacdo ao caché original a ser pago a

atores e modelos (alinea 'b.4' item 5.1)

Percentual de honorarios a serem cobrados

na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao

inicialmente pactuado, o percentual maximo 0,5 X Desconto
em relagdo ao valor original da cessdo de

uso de obras consagradas incorporadas a

essas pecas, a ser pago aos detentores dos

direitos patrimoniais de uso dessas obras

(alinea 'b.5' item 5.1)

Observacédo: para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honorérios
serdo substituidos nas férmulas da coluna “Pontuagdo maxima” pelas respectivas percentagens que
constarem na sua planilha de quantitativos e custos, sem o simbolo %.

8.4 A nota final da proposta comercial sera obtida a partir do somatério das notas de

cada um dos quesitos constantes da tabela referida no item 8.3.

8.5 A proposta de pregos que obtiver o0 maior somatério de pontos sera considerada

como a de menor preco.

9 DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E COMERCIAIS

9.1 As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de pontuacéo, aferida

mediante a aplicacdo da seguinte formula:
(PPT X 50%) + (PPC X 50%) = PONTUACAO FINAL
Considerando-se:
PPT — Pontuacao da Proposta Técnica, aferida conforme item 7 deste edital
PPC — Pontuacéo da Proposta Comercial, aferida conforme item 8 deste edital

9.2 Ocorrendo empate na classificacdo de duas ou mais licitantes, sera utilizado
como critérios de desempate, de acordo com o 8§ 2° do art. 3° da Lei n.° 8.666/1993, a

preferéncia aos bens e servigos, sucessivamente:
a) produzidos no Pais;

b) produzidos ou prestados por empresas brasileiras;
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c) produzidos ou prestados por empresas que invistam em pesquisa € no

desenvolvimento de tecnologia no pais.

9.3 Se apds o procedimento previsto no item 9.2 persistir a situacdo de empate, o
desempate sera realizado mediante sorteio, em ato publico, para o qual serdo convocados
os licitantes.

10 DO PROCESSAMENTO

10.1 A presente licitacdo sera processada e julgada por comissao propria, designada
especificamente para este fim pela autoridade superior, com exce¢do da andlise e
julgamento das propostas técnicas, que serao efetuados por subcomisséao técnica.

10.2 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunibes, as quais serdo
assinadas pelos membros da Comisséo de Licitagcdo ou da Subcomissédo Técnica, conforme

0 caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

10.3 A sessdo publica de recebimento e abertura dos envelopes terd inicio no dia,
hora e local designados no preambulo deste edital, onde serdo apresentados, pelos
interessados, os involucros contendo as propostas de preco e as propostas técnicas, sendo
estas Ultimas em 3 (trés) invélucros distintos, um com a via nao identificada do plano de
comunicagdo publicitaria e outro com o mesmo conteudo, devidamente identificado, bem

como os documentos de habilitacéo.

10.3.1 A comisséao de licitagBes realizard o exame da conformidade dos invélucros com os
critérios especificados neste edital, registrando em ata as condic6es de apresentacdo dos

mesmos.

10.3.2 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de

recebimento e abertura dos invélucros contendo as propostas técnicas e de precos.

104 A comissao de licitagbes abrira o invélucro contendo a via ndo identificada do
plano de comunicag&o publicitaria e o INVOLUCRO B, contendo os documentos referentes
a capacidade de atendimento, o repertério e o relato de solugcdes de problemas de

comunicacdo, rubricando todos os documentos.
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10.4.1 A Comisséo de Licitagcdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos involucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de

comunicagdao publicitaria.

10.5 A comissdo de licitacBes rubricard o fecho dos envelopes que contém a via
identificada do plano de comunicacdo publicitaria e a proposta de precos (INVOLUCROS A
e C).

10.6 Os invélucros contendo as vias nao identificadas dos planos de comunicacdo
publicitdria serdo encaminhados a subcomisséo técnica, para andlise individualizada e
julgamento dos planos de comunicagdo publicitéria, elaboracdo da respectiva ata e
encaminhamento a Comissdo de Licitagcdo da planilha com as pontuagfes, acompanhada

das justificativas escritas que as fundamentaram em cada caso.

10.7 Com o recebimento da ata do julgamento realizado pela subcomisséo técnica
das vias néo identificadas dos planos de comunicacéo publicitaria, a Comisséo de Licitagcdes
encaminharda a subcomissdo técnica os INVOLUCROS B, contendo a capacidade de
atendimento, o repertério e os relatos de solugbes de problemas de comunicagdo para
andlise individualizada e julgamento, com a elaboragdo da respectiva ata e posterior
encaminhamento & Comisséo de Licitacdo da planilha com as pontuagfes e da justificativa

escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

10.8 A Comissdo de Licitacbes se reunird em sessdo publica para apuracdo do

resultado geral das propostas técnicas, adotando, para tanto, o seguinte procedimento:

a) abertura do INVOLUCRO A, com a via identificada do plano de comunicag&o
publicitaria e cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacao

Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

b) elaboracéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos

guesitos de cada proposta técnica;

c) julgamento geral das propostas técnicas, registrando-se em ata a ordem de

classificacdo, bem como as propostas desclassificadas, se houver.

10.9 ApOs o julgamento das propostas técnicas, a Comissao de Licitagfes realizara,
em sessdo publica, a abertura dos INVOLUCROS C, contendo as propostas de precos,
examinando preliminarmente o atendimento das exigéncias estabelecidas neste edital,

rubricando-as em todas as folhas, para posterior julgamento.
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10.10 Apo6s a classificacdo das propostas de preco, a Comissdo de Licitagbes, de
acordo com os critérios de julgamento, item 9 deste edital, elaborard a respectiva planilha
com as pontuacbes de cada licitante, para fins de apuracdo e classificacdo geral das
propostas, cujos resultados serdo consignados em ata.

10.11 Os licitantes classificados no julgamento final das propostas técnicas e de precos
serdo convocados para, em sessio publica, a abertura dos INVOLUCROS D, contendo os
documentos de habilitacdo, que serdo examinados quanto ao atendimento das exigéncias
estabelecidas neste edital, de acordo com o item 6 e respectivos subitens, procedendo-se o
julgamento da fase de habilitagéo.

10.12 A Comissao de Licitagdes, apos a classificacdo geral das propostas técnicas e
de pregos, bem como do julgamento relativo a fase de habilitacdo do certame, declarara o
licitante vencedor, submetendo o processo a autoridade superior para homologacdo do

certame e adjudicagéo do seu objeto.

11. DA SUBCOMISSAO TECNICA

11.1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica,
constituida por 3 (trés) membros com conhecimento na area de comunicagéo, publicidade
ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, vinculados ou ndo a administracéo

publica municipal.

11.2 A relagdo dos nomes referidos nos subitens 11.1 serd publicada no éatrio da
prefeitura, lugar de costume para publicacfes legais, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias

anteriores a data em que serd realizada a sesséo publica.

11.3 Para os fins do cumprimento do disposto na Lei n.°12.232/2010, até 48
(quarenta e oito) horas ap6s a publicacdo, qualquer interessado podera impugnar 0s nomes

da relacéo a que se referem os subitens 11.1 e 11.2, mediante recurso escrito.

11.4 Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomisséo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade

competente.

115 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnhacao, mediante decisédo

fundamentada da autoridade competente, implicard4, se necesséario, a elaboracdo e a
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publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto no art. 10 da Lei
n° 12.232/2010.

11.5.1 Ser& necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da

impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 11.1.

11.6 SO serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relacédo

anteriormente publicada.

11.7 Nova indicacdo sera processada de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do ndmero de membros que
mantenham ou n&o vinculo com a Administracdo Municipal, nos termos dos 8§ 1°, 2° e 3° do
art. 10 da Lei n.° 12.232/2010.

12. DOS RECURSOS

Em todas as fases da presente licitagéo, serdo observadas as normas previstas

nos incisos, alineas e paragrafos do art. 109 da Lei n.° 8.666/1993.

13. DOS PRAZOS

13.1 Esgotados todos os prazos recursais, a Administragdo, no prazo de 05 (cinco)
dias, convocara o vencedor para assinar o contrato, sob pena de decair do direito a

contratagdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei n.° 8.666/1993.

13.2 O prazo de gque trata o item anterior podera ser prorrogado uma vez, pelo
mesmo periodo, desde que seja feito de forma motivada e durante o transcurso do

respectivo prazo.

13.3 Se, dentro do prazo, a convocada ndo assinar o contrato, a Administracdo
convocara os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a assinatura do
contrato, em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes propostas pela primeira classificada,
inclusive quanto aos precos atualizados pelo critério previsto neste edital, ou entdo revogara
a licitacdo, sem prejuizo da aplicacao da pena de multa, no valor correspondente a 10%
(dez por cento) do valor do contrato e mais a suspensao tempordria da participagdo em

licitagcdo e impedimento de contratar com a Administragéo por prazo de 02 (dois) anos.
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134 O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 meses, a contar de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, a critério da Administracdo e com a anuéncia da contratada, nos
termos do art. 57, inciso Il, da Lei n.° 8.666/1993.

14. DAS PENALIDADES

14.1 multa de 0,5 % (meio por cento) por dia de atraso, limitado esta a 10 (dez ) dias,

apoés o qual sera considerado inexecugdo contratual;

14.2 multa de 8% (oito por cento) no caso de inexecucdo parcial do contrato,
cumulada com a pena de suspensao do direito de licitar e o impedimento de contratar com a

Administracao pelo prazo de 01 (um ano);

14.3 multa de 10 % (dez por cento) no caso de inexecucdo total do contrato,
cumulada com a pena de suspensao do direito de licitar e o impedimento de contratar com a

Administracéo pelo prazo de 02 (dois anos).

Observacgao: as multas seréo calculadas sobre o valor do contrato.

15. CONDICOES DE PAGAMENTO

15.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, ocorrendo no prazo de 05 (cinco)
dias uteis, a contar do recebimento da fatura acompanhada da planilha de medi¢éo, ou
qgualguer outro documento habil & verificacdo do servico prestado, aprovada pelo servidor

responsavel pela fiscalizagdo do contrato e pelo Secretario Municipal da Administracao.

15.1.1 Para fins de comprovagéo dos servicos prestados, a contratada devera apresentar a
fatura correspondente as publicacdes e/ou veiculacdes efetivadas, devidamente autorizadas
pela Secretaria Municipal de Administracdo, bem como os comprovantes de quitacdo dos
servicos de terceiros tomados no més anterior, de acordo com a proposta de precos

apresentada nesta licitacdo, com estrita observancia ao desconto proposto.

15.2 Para o efetivo pagamento, as faturas deverdo se fazer acompanhar da guia de
recolhimento das contribui¢cdes para o FGTS e o INSS relativa aos empregados utilizados na

prestacéo do servico.
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15.3 Ocorrendo atraso no pagamento, os valores serdo corrigidos monetariamente
pelo IGP-M/FGV do periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo, e a Administracédo
compensara a contratada com juros de 0,5% ao més, pro rata.

15.4 Serdo processadas as retencdes previdenciarias nos termos da lei que regula a

matéria.

16. DA DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes da contratacdo, estimadas para o periodo de vigéncia
do contrato (12 meses), em R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais), oriundas desta licitacéo,
correrd0o a conta da seguinte dotagcdo orcamentaria: 33903900000000 - Projeto
Atividade:2078.

17. DAS DISPOSICOES GERAIS

17.1 N&o serdo consideradas as propostas que deixarem de atender qualquer da

disposi¢des do presente edital.

17.2 Em nenhuma hip6tese serdo aceitos quaisquer documentos ou propostas fora

do prazo e local estabelecidos neste edital.

17.3 N&o serdo admitidas, por qualquer motivo, modificacbes ou substituicbes das

propostas ou quaisquer outros documentos.

17.4 So terdo direito a usar a palavra, rubricar as propostas, apresentar reclamacgdes
Ou recursos, assinar atas e contratos, as licitantes ou seus representantes credenciados e

0s membros da Comissé&o Julgadora.

Observacdo: Nao serdo lancadas em ata consignagfes que versarem sobre
matéria objeto de recurso proprio, como por exemplo, sobre os documentos de habilitacdo e

proposta financeira (art. 109, inciso |, a e b, da Lei n.° 8.666/1993).

17.5 Uma vez iniciada a abertura dos envelopes relativos a proposta técnica, nao

serdo admitidos a licitacdo os participantes retardatarios.

17.6 Do contrato a ser assinado com o vencedor da presente licitagdo constarédo as

cldusulas necessérias previstas no art. 55 e a possibilidade de rescisdo do contrato, na
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forma determinada nos artigos 77 a 79, todos da Lei n.° 8.666/1993, assim como as
disposic¢des dos arts. 13 ao 17 da Lei n.° 12.232/2010.

17.7 Constituem anexos e fazem parte integrante deste edital: | — briefing; Il — critérios
de julgamento das propostas técnicas; Ill — minuta do contrato; IV — modelo de declaragéo
(Decreto Federal n.° 4.358/2002).

Informacdes serdo prestadas aos interessados no horéario da 09:00 h as 15:00 h,
na Prefeitura Municipal de Cacequi, no Departamento de Compras e Licitacbes do
Municipio, sito na Rua Bento Gongalves, 363, Centro, Cacequi/RS, onde poderdo ser
obtidas copias do edital e seus anexos mediante 0 pagamento da importancia do custo da
reproducdo gréfica do Edital e seus anexos, a ser recolhido diretamente na tesouraria do
Municipio, ou pelo foneffax n.° (55) 3253-1025.

Cacequi, 22 de janeiro de 2013.

FLAVIO GILBERTO DORNELES MACHADO

Prefeito Municipal.

Este edital se encontra examinado e
aprovado por esta Assessoria Juridica.

Em [

Assessor (a) Juridico (a)
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ANEXO |
Concorréncia Publica n° 01/2013
BRIEFING

Prefeitura Municipal de Cacequi

INTRODUCAO

O presente briefing contém informacBes bésicas, destinadas a orientar as agéncias de
propaganda interessadas em participar da licitacdo da Prefeitura Municipal para a
contratacdo de servicos de comunicacao publicitaria a serem prestados ao Governo do
Municipio de Cacequi.

CARACTERIZACAO DO CLIENTE E SEUS OBJETIVOS

O objetivo consiste em que a Administracdo Municipal ofere¢ca aos Cacequienses acgoes
administrativas modernas, racionais e objetivas, de cujo trabalho resulte ao cidaddo a
constante melhora na qualidade de vida, bem como construcdo da dignidade da pessoa e o
exercicio da cidadania. A Prefeitura de Cacequi estd buscando realizar uma gestao
democrética com transparéncia nas suas acdes e uma participacdo efetiva do cidadao,

objetivando incluir todos os segmentos da sociedade em um estado de bem estar social.

PROBLEMA DE COMUNICAQAO

O IPTU é um dos principais impostos cobrados diretamente pela Prefeitura de Ccaequi. E a
origem de grande parte dos recursos proprios a serem investidos em beneficio da
populacdo. Porém, boa parte da populagdo ndo paga o tributo, dificultando obras e
melhorias em areas prioritrias como saude, educacdo, transporte e bem estar dos

municipes.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Tradicionalmente, o IPTU é vendido como um imposto que é devolvido ao cidadao na forma
de beneficios diretos para a melhoria da qualidade de vida do povo. Quando o cidadado paga
o IPTU, recebe em troca mais obras, mais servicos, uma cidade melhor. Prazo da
campanha: 2 meses. Abrangéncia: local. Verba: 8 mil reais. Midias: radio, jornal e néo

midias.
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ANEXO Il

CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

1. O julgamento das propostas técnicas sera realizado pelo somatorio dos pontos auferidos
de acordo com os fatores de pontuagéo a seguir discriminados. Sera atribuida a pontuagéo
méxima de 100 (cem) pontos a proposta técnica. A Nota Técnica (NT) correspondera a 80%
(oitenta por cento) da Nota Final (NF), conforme abaixo descrito.

1.2 O plano de comunicagéo publicitaria - Proposta Técnica - sera pontuado até o maximo
de 100 (cem) pontos, conforme 0s seguintes quesitos:

1.2.1 Raciocinio Basico - maximo de 15,0 (quinze) pontos, no somatoério dos seguintes
quesitos:

a. o papel da PMC ( prefeitura Municipal de Cacequi) frente aos interesses da sociedade -
até 5,0 (cinco) pontos;

b. as caracteristicas da PMC e de suas areas de atuacao - até 5,0 (cinco) pontos;

c. problema especifico de comunicacdo da PMC - até 5,0 (cinco) pontos.

1.2.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria - maximo de 20,0 (vinte) pontos, no somatoério
dos seguintes quesitos:

a. a adequacdo da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do
problema especifico de comunicagéo — até 5,0 (cinco) pontos;

b. a consisténcia légica da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicacgao publicitaria proposta - até 10,0 (dez) pontos;

c. a viabilidade da estratégia de comunicacédo publicitaria proposta - até 5,0 (cinco) pontos.
1.2.3 Ideia Criativa - maximo de 30,0 (trinta) pontos, no somatorio dos seguintes quesitos:

a. a adequacao da ideia ao problema especifico de comunicacéo - até 5,0

(cinco) pontos;

b. a originalidade da ideia - até 5,0 (cinco) pontos;

Cc. 0s segmentos de publico alcancados pela idéia - até 5,0 (cinco) pontos;

d. a pertinéncia da ideia as atividades da Camara Municipal - até 5,0 (cinco) pontos;

e. a viabilidade das pegas - até 5,0 (cinco) pontos;

f. a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos - até 5,0 (cinco) pontos.
1.2.4 Estratégia de Midia e N&o Midia - méximo de 15,0 (quinze) pontos, no somatério dos
seguintes quesitos:

a. o conhecimento dos hébitos de comunicacdo do publico envolvido com a linha de atuacéo

da campanha proposta - até 3.0 (trés) pontos:
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b. a capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a
formulacao da midia - até 4,0 (quatro) pontos;

c. a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores - até 4,0 (quatro) pontos;

d. a adequacdo da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas - até 4,0 (quatro) pontos.

2. A capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados
para seus clientes serdo pontuados até o maximo de 20 (vinte) pontos, conforme os
seguintes quesitos:

2.1 Apresentacao de 01 (uma) campanha publicitaria de teor institucional - méximo de 15
(quinze) pontos;

2.1.2 Quantificacé@o e qualificacdo (sob a forma de curriculo resumido) dos profissionais que
serdo postos a disposi¢do da Prefeitura Municipal de Cacequi, de maneira discriminada, por
setor (estudo e pesquisa; planejamento; criacdo; producdo de radio, cinema e televiséo;

producao grafica; midia e atendimento) - maximo de 05 (cinco) pontos.
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ANEXO Il
MINUTA DE CONTRATO ADMINISTRATIVO
CONCORRENCIA n.° 01/2013

O MUNICIPIO DE CACEQUI, pessoa juridica de direito publico interno, com sede na cidade
de Cacequi, e Estado do Rio Grande do Sul, na Rua Bento Gongalves n® 363, Centro,
inscrito no CNPJ n.° 88.604.897/0001-03, neste ato representado por Seu Prefeito Municipal
Sr. FLAVIO GILBERTO DORNELES MACHADO, brasileiro, casado, residente e domiciliado
a Rua Padre Vitorino, s/n, Centro - Cacequi - RS, que este subscreve, adiante designado
simplesmente MUNICIPIO e do outro lado a empresa  XXXXXXXXXXXXXXXXXX., pessoa juridica
de direito privado, inscrita no CNPJ sob 0 Nn.2 XXXXXXXXXXXXXXX, com sede a Rua
XXXXXXXXXXXX, neste ato representa por seu socio administrador senhor XXXXXXXXXXXX,
inscrito No CPF sob 0 n° XxXXXXXXXXxXxx, € portador da RG sob 0 NOXXXXXXXXXXXXXXXXXX,
doravante denominada de CONTRATADA, firmam o presente contrato na forma de
execucdo indireta, em regime de empreitada por pre¢o unitério, nos termos da Lei 8.666/93,
da Lei 12.232/10, do Edital de no 01/2013, da Comissédo permanente de licitacdes e da
proposta vencedora a que se vincula, mediante as clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

O presente contrato tem como objeto:

* Planejamento, marketing, estudo concepc¢do, producdo de materiais destinados a
campanhas institucionais e pecas publicitarias;

» Criagdo, layout, impresséo, formatagdo, arte final, de servicos publicitarios gréficos
compreendendo conteudo para divulgacao institucional ou de servigos do Poder Executivo
Municipal;

» Elaboragédo de registros de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e de outros
elementos identificadores da programacao visual;

* Execugéao de servigos de promogao inerentes a atividade publicitaria ou de divulgacdo dos
atos, atividades, servicos da Prefeitura Municipal de Cacequi/RS por quaisquer dos meios
de comunicacao;

» Execugao dos servigos de Endomarketing e comunicacao interna;

* Planejamento e execucgado/ intermediacdo de pesquisas, consultorias e de outros
instrumentos de avaliacdo, de geracdo de conhecimento e capacitacdo vinculados a

comunicagao.
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CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DO PAGAMENTO
O preco total a ser pago pela prestacdo de servico de publicidade e

propaganda, descrito na clausula primeira deste contrato € de R$ XXXXXXXXXXXXXXXXX,
constante da proposta vencedora da licitacdo, aceito pelo Contratado, entendido como preco
justo e suficiente para a total execucdo do presente objeto, considerando os seguintes

descontos: XXXXXXXXXXxX ( nos termos do edital).

O pagamento sera efetuado mensalmente, ocorrendo no prazo de
05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da fatura acompanhada da planilha de
medicao, ou qualquer outro documento habil & verificacdo do servico prestado, aprovada
pelo servidor responsavel pela fiscalizacdo do contrato e pelo Secretario Municipal da
Administracao.

Para fins de comprovacdo dos servicos prestados, a contratada
deverd apresentar a fatura correspondente as publicacbes e/ou veiculagdes efetivadas,
devidamente autorizadas pela Secretaria Municipal de Administracdo, bem como o0s
comprovantes de quitacdo dos servicos de terceiros tomados no més anterior, de acordo
com a proposta de pregos apresentada nesta licitagdo, com estrita observancia ao desconto
proposto.

Para o efetivo pagamento, as faturas deverédo se fazer acompanhar
da guia de recolhimento das contribui¢cdes para o0 FGTS e o INSS relativas aos empregados

utilizados na prestacédo do servico.

Ocorrendo atraso no pagamento, os valores serdo corrigidos
monetariamente pelo IGP-M/FGV do periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo, e a

Administracdo compensard a contratada com juros de 0,5% ao més, pro rata.

Serdo processadas as retencdes previdenciarias nos termos da lei

gue regula a matéria.

CLAUSULA QUARTA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA
As despesas decorrentes do presente contrato correrdo & conta da seguinte dotacao
orcamentaria: 33903900000000 - Projeto Atividade:2078.

CLAUSULA QUINTA - AUTORIZACAO E PRAZOS
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A CONTRATADA deve entregar os servicos ou produtos em dia de expediente, no horario
das 09:00 h as 15:00 obedecendo o prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis a contar do
recebimento da ordem de servico expedida pela CONTRATANTE, salvo a complexidade do
servi¢o, devidamente comprovado, quando demandar prazo, o que devera ser requerido
por escrito com a devida justificativa, ficando a cargo do Municipio a estipulagdo do prazo.
Paragrafo primeiro — Para execugdo dos servicos a CONTRATADA devera obter aprovacao
prévia da CONTRATANTE, por meio de autorizagdo de execucao/producao/compra (AP ou
OC) ou pedido de insercdo (PI), quando das veiculagbes de propaganda, devidamente
assinada pela CONTRATANTE.
Paragrafo segundo — A aprovacédo prévia da contratacdo supracitada, acontecera mediante
amostra de leiautes, provas, pilotos, bonecos, etc., que comprovem/demonstrem o0s
aspectos técnicos ou formatos dos produtos/servigos que serdo contratados.
CLAUSULA SEXTA — VIGENCIA E EFICACIA
O prazo de vigéncia deste contrato é até 31 de dezembro de 2013, contados da data de
assinatura, com eficacia imediata.

Paragrafo Unico: o prazo supracitado podera ser prorrogado por iguais e sucessivos
periodos até o limite total de 48 (quarenta e oito meses) meses.
CLAUSULA SETIMA — RECISAO
Este contrato podera ser rescindido:
* Por ato unilateral da CONTRATANTE, nas hipéteses previstas nos incisos | a XIl, do artigo
78, da Lei Federal no. 8.666/93.
* Amigavelmente, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo de licitacao,
desde que haja conveniéncia para a Administracao.
+ Judicialmente nos termos da legislacao pertinente.
CLAUSULA OITAVA — ENCARGOS DO CONTRATANTE
Cabe ao CONTRATANTE:
* Permitir acesso dos funcionarios da CONTRATADA as suas dependéncias para promover
reunides com os interlocutores responsaveis pela gestdo da comunicacao e para entrega de
servicos e produtos;
* Prestar informagdes e esclarecimentos pertinentes que venha a ser solicitados pelos
representantes da CONTRATADA,
* Solicitar a troca dos produtos/servigos que nao atenderem a as especificagfes contratadas
» Solicitar o fornecimento dos produtos/ servigos constantes no objeto deste contrato

mediante a expedicao de autorizacao;
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* Comunicar a CONTRATADA qualquer irregularidade constatada no fornecimento dos
produtos/ servigos e solicitar sua imediata interrupcéo, se for o caso.

CLAUSULA NONA — ENCARGOS DA CONTRATADA

|. Cabe a CONTRATADA as seguintes obrigacdes:

* Responder, em relacdo a seus funcionarios, por todas as despesas decorrentes do
fornecimento dos produtos e por outras correlatas, tais como salarios, seguros de acidentes,
tributos, indenizacfes e outras que por ventura venham a ser criadas e exigidas;

* Respeitar as normas e procedimentos de controle interno, inclusive de acesso as
dependéncias, do CONTRATANTE;

* Responder pelos danos causados diretamente a Administracdo ou aos bens do
CONTRATANTE, ou ainda a terceiros, durante a execucdo deste contrato, ndo excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou acompanhamento pelo CONTRATANTE.
 Efetuar a troca dos produtos/ servicos que ndo atenderem a as especificagdes do objeto,
no prazo estabelecido neste contrato;

* Comunicar a Administracdo do CONTRATANTE qualquer anormalidade constatada e
prestar os esclarecimentos solicitados;

* Manter durante o periodo de contratagdo, o atendimento das condigbes de habilitagdo
exigidas na licitacéo;

» Efetuar a entrega dos produtos de acordo com a necessidade e o interesse do
CONTRATANTE, no prazo estabelecido neste contrato;

* Monitorar, questionar ou impedir que terceiros fornegam o produto objeto deste contrato.

II. Cabe a CONTRATADA assumir as seguintes responsabilidades:

» Todos os encargos previdenciarios e obrigacdes sociais previstos no legislagdo social e
trabalhista em vigor, obrigando-se a salda-los na época prépria, vez que seus funcionarios
nao manterdo nenhum vinculo empregaticio com a CONTRATANTE.

» Todas as providéncias e obrigagbes estabelecidas na legislacao especifica de acidentes
de trabalho, quando, em ocorréncia da espécie, forem vitimas os seus funcionarios durante
a execucado deste contrato, ainda que acontecido em dependéncia do CONTRATANTE.

* Todos os encargos de possivel demanda trabalhista, civil ou penal, relacionada a
execucdo deste contrato, originalmente ou vinculada por prevencdo, conexdo ou
continéncia;

* Encargos ficais e comerciais resultantes desta contratagéo.

[ll. S8o expressamente vedadas a CONTRATADA:
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* A contratacao de servidor pertencente ao quadro de pessoal do CONTRATANTE durante a
vigéncia do contrato.

 Dar publicidade acerca deste contrato, salvo se houver prévia autorizacido da
administracdo do CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA — ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO:

» Durante a vigéncia deste contrato, a execu¢do do objeto serd acompanhada e fiscalizada
pela Secretaria de Administracdo do Municipio ou por representantes do CONTRATANTE,
devidamente designados.

* A CONTRATADA deve manter o preposto, aceito pela Administracdo do CONTRATANTE,
durante o periodo de vigéncia deste contrato, para representa-la sempre que for necessario.
A atestacido de conformidade dos servicos e produtos cabera aos interlocutores
designados pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DO PAGAMENTO DE TERCEIROS

|. Despesas decorrentes de veiculagao,

O pagamento dos servicos efetivamente prestados por terceiros sera realizado diretamente
a Contratada, para adimplemento das despesas com o veiculo de comunicagdo, apos o
aceite dos servicos, de acordo com as respectivas autorizacdes de divulgagdo emitidas pela
CONTRATANTE, na data de pagamento estipulada anteriormente, condicionados a
apresentacdo dos seguintes documentos:

a. Fatura do veiculo de comunicacéo, contendo o valor bruto da despesa, parcela referente
a comissdo da contratada, valor liquido, mencionando ainda o nimero da autorizacdo de
veiculacéo emitida pela CONTRATADA.

b. Tabela de precos do veiculo para demonstrar a procedéncia dos valores a serem pagos.
c. Comprovante de veiculagéo, exibicdo das pecas publicitarias.

Il. Despesas decorrentes de producado/ contratacdo de terceiros

O pagamento a CONTRATADA das despesas resultantes da execucdo do contrato, no
tocante aos procedimentos de producdo e contratacdo de terceiros, ocorrerdo de acordo
com as autorizagbes de producdo validadas pela CONTRATANTE, num prazo de 5 dias
apés a entrega do material/servico. Devesse considerar no processo 0s seguintes
documentos:

a. Nota fiscal/ fatura da agéncia que especifigue com clareza o servigo autorizado,
mencionando 0 nimero da autorizacao de producdo emitida pela CONTRATADA e validada
pela CONTRATANTE.

b. Copia da nota de terceiro, expedida em nome da CONTRATADA.
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c. Copia/modelo/layout/peca que represente o produto contratado que foi entregue.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — SANCOES

Com fundamento nos artigos 86 e 87 da lei no. 8.666/93, a CONTRATADA ficard sujeita, no
caso de atraso injustificado, assim considerado pela Administracdo, inexecucdo parcial ou
inexecucdo total da obrigacdo, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal,
assegurada a prévia e ampla defesa, as seguintes penalidades:

I. No caso de adverténcia:

* Multa de 0,5% ao dia sobre o valor da entrega, em caso de atraso injustificado ou pela
entrega parcial dos produtos. Contados a partir da primeira data de entrega acordada.

* Multa de 30% sobre o valor total do contrato em caso de inexecucgao total da obrigacdo
assumida.

II. No caso de suspenséo:

» Suspensao temporaria do direito de participar de licitacdo e impedimento de contratar com

o Poder Publico, pelo prazo de até 2 anos.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA FUNDAMENTACAO LEGAL
I. O presente contrato fundamenta-se:

a. Na Lei Federal 12.232/2010

b. Na Lei Complementar Federal 123/2006

c. Na Lei no. 8.666/1993

I. O presente contrato vincula-se aos termos:

a. Do Edital de Concorréncia 01/2013

b. Da proposta vencedora do referido Edital

CLAUSULA DECIMA QUARTA - FORO
As gquestBes decorrentes da execucdo deste Instrumento, que ndo possam ser dirimidas

administrativamente, serdo processadas e julgadas no FORO DA COMARCA DE CACEQUI,

com exclusdo de qualquer outro, por mais privilégio que seja.

E, para firmeza e validade do que foi pactuado, lavrou-se o presente contrato em 2 (duas)
vias de igual teor e forma, para que surtam um so6 efeito, as quais, depois de lidas, sao
assinadas pelos representantes das partes, CONTRATANTE E CONTRATADA, e pelas

testemunhas abaixo.
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CACEQUI, XXXX, XXXX 2013.

CONTRATADO CONTRATANTE
Testemunhas:

Nome: Nome:
CPF: CPF:
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ANEXO V
CONCORRENCIA N° 01/2013
MODELO DE DECLARACAO

, inscrita no CNPJ ne

, por intermédio de seu representante legal, Sr. (a)

, portador (a) da Carteira de Identidade n°

, CPF n° , DECLARA,

para fins do disposto no inciso V, do art. 27, da Lei 8.666/93, acrescido pela Lei 9.854, de 27

de outubro de 1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva:
Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz ().

Representante Legal
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Anexo |l

MODELO DE CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Quesito/Sub-quesito

Atributos a considerar no julgamento

Plano de Comunicacao Publicitaria

Sub-quesitos

% sobre a
pontuacédo
total

Raciocinio  bésico
apresentacéo pela licitante
da acuidade de
compreensao: de
diagnéstico das
necessidades de
comunicacdo publicitaria
do anunciante, sua
compreensdao sobre o
objeto da licitagdo e,
principalmente, sobre o(s)
desafio(s) ou o(s)

Estratégia de
comunicacéao
publicitaria -
apresentacéo pela licitante
das linhas (gerais da
proposta para suprir o(s)
desafio(s) ou o(s)
problema(s), geral e ou
especifico, de
comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) e alcancar
0s resultados e metas de
comunicacdo desejadas
pelo anunciante,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do
partido temético e do
conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a
proposta de  solugéo

a) das funcdes e do papel do anunciante nos contextos
social, politico e econdmico; problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacgéo a ser(em) enfrentado(s).

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das
relagbes do anunciante com seus publicos;

c) das caracteristicas do anunciante e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagéo
publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s)
pelo anunciante;

f) das necessidades de comunicacdo do anunciante
para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).

a) a adequacdo do partido temético e do conceito
propostos a natureza e a qualificagdo do anunciante e a
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacao;

b) a consisténcia logica e
argumentacdo apresentada em
tematico e do conceito propostos;

a pertinéncia da
defesa do partido

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagdo do anunciante com seus
publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solu¢do do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacao do anunciante;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta;

Minimo
5%

Minimo
20%
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Quesito/Sub-quesito

publicitaria;

b) explicitacdo e defesa
dos principais pontos da
estratégia de comunicacao
publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer,
a quem dizer, como dizer,
guando dizer e que meios
de divulgacao,
instrumentos ou
ferramentas utilizar.

Atributos a considerar no julgamento

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o
anunciante, o mercado no qual se insere, seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacgao, seus publicos, os resultados e metas por
ele desejadas e a verba disponivel.

% sobre a
pontuacédo
total

Ideia criativa -
apresentacéo pela licitante
de campanha publicitaria
com exemplos de pecas e
ou material que
corporifiguem
objetivamente sua
proposta de solugéo do(s)
desafio(s) ou problema(s),
geral e ou especifico, de
comunicacdo, conforme
explicitado na estratégia
de comunicacao
publicitaria.

Estratégia de midia e
nao midia — constituida:

a) apresentacdo, sob a
forma de textos, tabelas,

gréficos e planilhas, em que
a licitante explicitara e
justificar4 a estratégia e as
taticas recomendadas, em
consonancia com a

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s),
geral e ou especifico, de comunica¢do do anunciante;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicacdo
publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos
de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do anunciante e a sua
inser¢cdo nos contextos social, politico e econdémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou
material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e
ou no material aos meios e aos publicos propostos.

a) o conhecimento dos habitos de consumo de

comunicacdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das
pecas e ou do material em relacdo as duas alineas
anteriores;

Minimo
20%

Minimo
10%
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ser colocados a disposigéo
da poderéao ser colocados &
disposi¢cdo da execucdo do
contrato, discriminando-se
as areas de estudo e
planejamento, criagéo,
producdo de radio, TV,
cinema, internet, producdo
gréfica, midia e
atendimento;

c) as instalagbes, a
infraestrutura e os recursos

f) a relevancia e a utilidade das informagbes de
marketing e comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do
anunciante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

materiais que estardo &

Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento % sobre a
pontuacédo
total
estratégia de comunicagdo d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade
publicitaria por ela sugerida|demonstradas no uso dos recursos de comunicacdo
e em funcdo da verba préprios do anunciante (se indicados no briefing);
disponivel indicada no
instrumento convocatorio;  e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das
b) simulacdo de plano de pecas e ou do material;
distribuicho em que a
licitante identificara  as ) 4 gtimizacdo da midia segmentada, alternativa e de
pecas e ou material massa.
destinados a veiculagéo,
exposicdo ou distribuicdo e
suas respectivas insercgoes,
guantidades e custos
nominais de producéo e de
veiculacdo, exposicdo ou
distribuicéo.
Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento % sobre a
pontuacao
total
Capacidade de Atendimento
Apresentacao, pelaa) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o
licitante, de informacdesconceito de seus produtos e servicos no mercado;
compreendendo:
a) relacio nominal dos seusb). a experiér}c_ia .dos profissionais da licitante em
LT : . atividades publicitarias;
principais clientes a época
22pecilflicclz:%?30’ do ?r?ig;o d:c) a adequag_:éo_ das qu\alificac;ﬁe,s e das quantific_agags
atendimento de cada umdess_e_s _prof|SS|ona|_s a estratégia de comunicacdo
) publicitaria do anunciante;
deles;
b) a quantificacdo e ad) a adequacgdo das instalacbes, da infraestrutura e dos
qualificacéo, sob a forma derecursos materiais que estardo a disposicédo da
curriculo  resumido  (noexecucéo do contrato;
minimo, nome, formacdo e Maxi
A . . . aximo
experiéncia), dose) a operacionalidade do relacionamento entre o
profissionais que poderdoanunciante e a licitante, esquematizado na proposta; 20%
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Quesito/Sub-quesito

disposicéo para a execugao
do contrato;

d) a sistematica de
atendimento e discriminard
0s prazos a serem
praticados, em condigBes
normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou
de campanha e na
elaboracdo de plano de
midia;

e) a discriminagdo das
informacdes de marketing e
comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacéo e
controle de midia que
colocara regularmente &
disposicdo do anunciante,
sem Onus adicionais, na
vigéncia do contrato.

Atributos a considerar no julgamento

% sobre a
pontuacédo
total

Repertério

Apresentacdo pela licitante
de trabalhos por ela,
concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos,
sob a forma de peca e ou
material e  respectivas
fichas técnicas, nas quais
se incluirh a indicagdo
sucinta do problema que a
peca e ou material se
propds a resolver,
identificacdo do cliente e da
licitante, titulo, data de
producéo, periodo  de
veiculacdo, exposicdo ou
distribuicdo e, no caso de
veiculacdo mencéo de pelo
menos um veiculo que
divulgou cada peca.

Relatos de Soluc¢8es de Pr

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser
resolvido;

b) a qualidade da execucédo e do acabamento da peca e
ou material;

c) a clareza da exposicdo das informac6es prestadas;

oblemas de Comunicacao

Maximo
10%

Relatos de Solucdes de
Problemas de
Comunicacédo

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relacbes de causa e efeito entre
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Quesito/Sub-quesito

Atributos a considerar no julgamento

Apresentacao, pelaproblema e solucéo;

licitante, de solu¢cbes bem-

sucedidas de problemas dec) a relevancia dos resultados apresentados;

comunicacdo planejadas e

propostas por ela ed)a concatenagdo l6gica da exposicéao.

implementadas por seus
clientes.

% sobre a
pontuacédo
total

Maximo
10%
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